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Enero de 2023

20 de febrero de 2023

El gasto total estimado en el mes de enero de 2023 ascendi6 a 1.367,4
millones de euros, lo que supone una caida del 15,7% con respecto al mes
anterior. Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento
de gasto del 18,3%, sin descontar el efecto de la inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en el mes de enero de 2023 ascendi6 a 1.367,4
millones de euros, lo que supone una caida del 15,7% con respecto al mes anterior.
Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento de gasto del
18,3%, sin descontar el efecto de la inflacion.

El gasto diario estimado fue de 44,1 millones de euros.

El valor del ticket medio en el mes ascendié a 25,6 euros, inferior al del mes
anterior (con una caida del 8,6%) y ligeramente inferior al del mismo mes del afio
anterior (con una caida del 1,8%).

Enero de 2023 Variacion porcentual Y:J;ag?s':n'?:::?;;
(euros) (con mes anterior) anterior)
Ticket medio 25,6 -8,6% -1,8%
Gasto total estimado | 1.367.419.465 -15,7% 18,3%
Gasto diario
estimado 44.110.305 -15,7% 18,3%

La distribucion del gasto total estimado en los distintos dias del mes
presenta un caracteristico patron repetitivo. El gasto tiende a crecer de forma
progresiva en los dias laborables hasta alcanzar un maximo en los viernes vy
sabados, para caer fuertemente los domingos. Se observa ademads una caida del
gasto una vez concluida la campana de Navidad, concretamente a partir del dia de
Reyes. Por otro lado, el viernes 6 se registrdé un volumen de gasto muy inferior al
de otros viernes, por ser festivo (dia de Reyes). El domingo 1 de enero tuvo una
caida del gasto muy superior a la de otros domingos, por coincidir con la festividad
del dia de Ao Nuevo.



Gasto estimado total
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El valor del ticket medio segin dias del mes alcanza su maximo los viernes y
sabados y su minimo los domingos y festivos. El valor del ticket medio fue mas
alto en los primeros dias del aino, coincidiendo con la campafa de Navidad.

Ticket medio con tarjeta
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Comparando el mes de enero de 2023 con los catorce meses anteriores,
se constata un comportamiento ciclico. El gasto tiende a crecer a medida que se
acercan las navidades y las vacaciones de verano, mientras que experimenta una
drastica reduccion en el mes de agosto.

Gasto estimado total
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El gasto medio diario segiin meses permite observar unas tendencias mas
claras, al neutralizar el efecto del distinto nimero de dias de los meses: el promedio
del gasto diario crece desde agosto hasta diciembre, para caer en enero y volver a
crecer hasta junio, crecimiento que se ve interrumpido por los meses de vacaciones
de verano, especialmente el mes de agosto.

Gasto estimado medio diario
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Finalmente, el valor del ticket medio con tarjeta segiin meses crece a medida
que se acercan las navidades, desde agosto hasta diciembre, mientras que el resto
del afio presenta un comportamiento mucho mas estable.
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2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En el mes de enero de 2023, las categorias con mayor peso en el total del
gasto fueron las de Restauracion (28,5%), Alimentacién (15,9%) y Moda, calzado
y complementos (14,3%), alcanzando entre las tres el 58,6% del gasto total.

El valor del ticket medio fue considerablemente mas alto en Moda, calzado y
complementos (48,8 euros) que en Alimentacion (17,9 euros) y Restauracién (18,7
euros).




Peso del gasto por categorias
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3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con el mes anterior, todas las categorias experimentaron
caidas de gasto (especialmente las mas relacionadas con el consumo navidefio),
excepto las categorias de Servicios Sanitarios y Automocién, que tuvieron un
comportamiento positivo.

En comparacion con el mismo mes del afo anterior, se observa que las
categorias con mayor crecimiento porcentual del gasto fueron las de Alojamiento
turistico (48,0%), Ocio, espectaculos y cultura (31,1%) y Restauracién (28,1%),
lo que refleja un cambio de habitos de consumo entre ambas fechas vinculado a la
mejora de la situacién de la pandemia. Por debajo de la media (18,3%) se situd la
variacion del gasto en la categoria Alimentacion (11,4%), mientras que Moda,
calzado y complementos (18,5%) registré un crecimiento préximo a la media.
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

Centrando la atencidn en las principales categorias de gasto, en comparacion al
mes anterior, el ticket medio con tarjeta bajo en todas ellas: 9,6% en
Restauracién, 13,9% en Alimentacion y 7,3% en Moda, calzado y complementos.

Y, en comparacién con el mismo mes del afno anterior, el valor del ticket
medio aumentd ligeramente en Restauracion (1,6%) y en Moda, calzado y
complementos (1,8%), mientras que bajé en Alimentacién (-6,6%).
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respecto al mes anterior

Alojamiento turistico

Variacion porcentual del ticket medio con
respecto al mismo mes del afio anterior

_ 12,0% Alojamiento turistico

-9,6% - Restauracién I 1,6% Restauracién
-3,4% . Transporte -2,9% . Transporte
-7,3% - Moda, calzados y com plementos I 1,8% Moda, calzados y complementos
-30,3% _ Ocio, espectaculosy cultura -1,2% l Ocio, espectaculos y cultura
-1,8% I Electrénica y fotografia -6,3% - Electrénica y fotografia
-13,9% - Alimentacidn 6,6% - Alimentacién
Servicios sanitarios - 10,4% Servicios sanitarios
Deportes y jugueteria - 71% Deportes y jugueteria
-0,1% ‘ Cuidado personal I 1,1% Cuidado personal
Hogary reformas I 1,1% Hogar y reformas
Automod én . 2,9% Automodién
2,1% I Otros -6,7% - Otros
s.6% [ Total 8% [l Total
-40% -30% -20% -10% 0% 10%  20% -20% -10% 0% 10% 20%

5. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

El peso del gasto de los residentes en el municipio de Madrid sobre el gasto
total en el municipio fue del 58,6%. Las compras de los habitantes del resto de la
Comunidad de Madrid supusieron un 14,3% del gasto total, mientras que los
visitantes nacionales y extranjeros aportaron un 17,7% y un 9,4% del gasto total,
respectivamente.

Peso del gasto segun procedencia
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El valor del ticket medio con tarjeta de los visitantes extranjeros (37,2
euros) fue muy superior a la media (25,6 euros), mientras que se mantuvo cerca
de ella en el resto de las categorias de procedencia.

Ticket medio con tarjeta (euros)
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6. VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto al mes anterior, el colectivo que experimentd una mayor caida del
gasto fue el de los visitantes nacionales (-22,5%), mientras que el descenso menor
correspondi6 al colectivo de los turistas extranjeros (-1,6%). Si la comparacién se hace
con respecto al mismo mes del aino anterior, se constata una muy notable
recuperacion de los visitantes nacionales (27,2%) y sobre todo del turismo extranjero
(39,7%), que habia resultado especialmente afectado por la pandemia.

_ Variacion Variacion porcentual
di:?if:nm:::gs porcentual : (con mism':_ mes aifio
(con mes anterior) anterior)
Mes Enero de 2023 Diciembre de 2022 Enero de 2022

Municipio de Madrid 25.836.342 -16,2% 12,7%
Resto de Ja Comunidad 6.316.125 -12,1% 19,8%
Resto de Espafia 7.801.886 -22,5% 27,2%
Extranjero 4.155.953 -1,6% 39,7%
Total 44.110.305 -15,7% 18,3%

El valor del ticket medio baja en todos los grupos con respecto al mes anterior,
sobre todo entre los residentes en Madrid y el resto de la Comunidad. Sin embargo, si
la comparacién se hace con respecto al mismo mes del afio anterior, cae en los
residentes en Madrid y el resto de la Comunidad, pero sube en los otros dos colectivos,
sobre todo en el de visitantes extranjeros.



. . Variacion Variacion porcentual
Ticket medio I " =
diario (en euros) porcentua : (con mismo mes afio
(con mes anterior) anterior)
Mes Enero de 2023 Diciembre de 2022 Enero de 2022
Municipio de Madrid 24,6 -10,6% -3,2%
Resto de la Comunidad _ o £ 70
de Madrid 26,0 10,8% 6,2%
Resto de Espana 25,4 -8,8% 1,6%
Extranjero 37,2 -5,5% 5,3%
Total 25,6 -8,6% -1,8%

7. PAISES Y PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando a los turistas extranjeros por nacionalidades, se observa que el
colectivo con mayor volumen de gasto, con gran diferencia, es el de Estados
Unidos (23,7% del gasto total), seguido de Francia y Méjico (ambos con un 7,1%) y
del Reino Unido (6,4%). El valor del ticket medio mas elevado correspondié a China

(120,4 euros).

Ticket medio Peso sobre el total del
Paises * (euros) gasto de extranjeros
Estados Unidos 42,9 23,7%
México 42,0 7,1%
Francia 24,2 7,1%
Reino Unido 29,0 6,4%
Italia 25,8 5,9%
Alemania 27,9 4,0%
Portugal 34,0 3,7%
Suiza 55,3 2,8%
Republica Dominicana 86,8 2,6%
China 120,4 2,3%
Otros - 34,4%

* Top 10 de paises con mayor gasto.

Por lo que respecta a los visitantes nacionales, las provincias que aportaron un
mayor volumen de gasto fueron Barcelona (13,2%), Toledo (4,8%) y Valencia
(4,1%). El ticket medio mas alto correspondid a Barcelona (32,5 euros), por encima
de Las Palmas (31,1 euros), Vizcaya (30,8 euros) y Santa Cruz de Tenerife (30,0

euros).

Ticket medio Peso sobre el total del gasto
Provincia * (euros) desde otras provincias
Barcelona 32,5 13,2%
Toledo 25,0 4,8%
Valencia 29,3 4,1%
Las Palmas 31,1 3,9%
Malaga 27,4 3,8%
Sevilla 25,0 3,7%
Alicante 27,3 3,6%
Cadiz 23,3 3,1%
Santa Cruz de Tenerife 30,0 3,1%
Vizcaya 30,8 2,7%
Resto - 54,0%

* Top 10 de provincias con mas gasto.



8. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

Los distritos centrales concentran la mayor parte del gasto total del municipio
(63,1%), destacando sobre todo el distrito Centro (19,7%), seguido por Salamanca
(15,2%) y Chamberi (8,2%).

Peso del gasto estimado (%) segun distritos




En cuanto al ticket medio por distritos, el distrito de Salamanca (36,6 euros)
registra un valor muy superior al de los demas distritos, la mayor parte de los
cuales se sittan en la horquilla de los 20-30 euros.
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Centrando la atencién en los distritos que registran un mayor volumen de gasto (los
distritos centrales), se observa que son Salamanca y Centro los que tienen mayor
peso en Moda, calzado y complementos (30,8% vy 15,1%, respectivamente),

Chamberi y Chamartin en Servicios Sanitarios (13,4% y 16,4%, respetivamente) y
Centro en Ocio y cultura (5,4%).

Distribucion del gasto por categorias segun distritos
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En cuanto al peso del gasto estimado segin procedencia y distritos, Centro y
Salamanca son los distritos que tienen un mayor porcentaje de gasto de visitantes
extranjeros (21,7% y 17,5%, respectivamente). En todos los distritos centrales y en
el de Moncloa-Aravaca el peso del gasto de los visitantes nacionales es muy
considerable (superior a 13%). Finalmente, en la mayor parte de los distritos
periféricos el gasto de los locales es claramente dominante.

Peso del gasto estimado por distritos segin procedencia
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Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.
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febrero de 2023

24 de marzo de 2023

El gasto total estimado en el mes de febrero de 2023 ascendi6 a 1.253
millones de euros, lo que supone una caida del 8,3% con respecto al mes
anterior. Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento
de gasto del 11,2%, sin descontar el efecto de la inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en el mes de febrero de 2023 ascendid a 1.253
millones de euros, lo que supone una caida del 8,3% con respecto al mes anterior.
Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento de gasto del
11,2%, sin descontar el efecto de la inflacion.

El gasto diario estimado fue de 44,7 millones de euros.

El valor del ticket medio en el mes ascendié a 24,2 euros, inferior al del mes
anterior (con una caida del 5,4%) y al del mismo mes del afio anterior (con una
caida del 2,1%).

Febrero de Variacion porcentual Y:J;a;:?s':n'?::::?;;
2023 (euros) (con mes anterior) anterior)
Ticket medio 24,2 -5,4% -2,1%
Gasto total estimado 1.253.377.620 -8,3% 11,2%
Gasto diario 44.763.486 1,5% 11,2%
estimado

La distribucion del gasto total estimado en los distintos dias del mes
presenta un caracteristico patron repetitivo. El gasto tiende a crecer de forma
progresiva en los dias laborables hasta alcanzar un maximo en los viernes y
sabados, para caer fuertemente los domingos. Este mes no tuvo festivos que
alteraran este ritmo semanal.
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El valor del ticket medio segin dias del mes alcanza su maximo los viernes y
sabados y su minimo los domingos y festivos. Por lo demas, el valor del ticket
medio se mantuvo estable en las distintas semanas del mes.

Ticket medio con tarjeta

30,0
25,2
247 24,4 246 248
250 24 233 234 236 233 40 31 233 132 233 20
20,0
g
5 15,0
2
10,0
5,0
0,0
¥ %] %l ¥l ¥l > el "J
\”V”V\'”\'”\'”'”\"’\"\"” SR VA VA % v
\”-»\”a,\”\””g\'”&/\\”qﬁ\”\wwx'”@ 0“'\"’\"'&,&,,0"\"

Comparando el mes de febrero de 2023 con los catorce meses anteriores,
se constata un comportamiento ciclico. El gasto tiende a crecer a medida que se
acercan las navidades y las vacaciones de verano, mientras que experimenta una
drastica reduccion en el mes de agosto.

Gasto estimado total
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El gasto medio diario segiin meses permite observar unas tendencias mas
claras, al neutralizar el efecto del distinto nimero de dias de los meses: el promedio
del gasto diario crece desde agosto hasta diciembre, para caer en enero y volver a
crecer hasta junio, crecimiento que se ve interrumpido por los meses de vacaciones
de verano, especialmente el mes de agosto.
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Finalmente, el valor del ticket medio con tarjeta segiin meses crece a medida
que se acercan las navidades, desde agosto hasta diciembre, mientras que el resto
del afio presenta un comportamiento mucho mas estable.
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2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En el mes de febrero de 2023, las categorias con mayor peso en el total del
gasto fueron las de Restauracion (30,6%), Alimentacién (16,7%) y Moda, calzado
y complementos (10,7%), alcanzando entre las tres el 58,0% del gasto total.

El valor del ticket medio fue considerablemente mas alto en Moda, calzado y
complementos (51,2 euros) que en Alimentacion (17,1 euros) y Restauracién (17,9

euros).




Peso del gasto por categorias
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3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con el mes anterior, el comportamiento fue dispar segun
categorias. En cuanto a las categorias con mayor gasto, se produjo una caida de
un 24,3% en Moda, calzado y complementos una vez concluidas las rebajas de
febrero, mientras que Alimentacion y Restauracién registraron subidas de un 6,8%
y un 8,8%, respectivamente.

En comparacion con el mismo mes del afio anterior, se observa que las
categorias con mayor crecimiento porcentual del gasto fueron las de Alojamiento
turistico (23,2%) y Ocio, espectaculos y cultura (23,4%), lo que refleja un cambio
de habitos de consumo entre ambas fechas vinculado a la mejora de la situacion
de la pandemia. También se situaron por encima de la media Restauracion (14,2%)
y Moda, calzado y complementos (14,6%), mientras que Alimentacién (11,1%)
registré un crecimiento préoximo a la media.
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

Centrando la atencidn en las principales categorias de gasto, en comparacion al
mes anterior, el ticket medio con tarjeta bajé un 6,0% en Alimentacion,
mientras que subidé un 4,8% en Moda, calzado y complementos y se mantuvo
practicamente estable en Restauracién (-0,2%).

Y, en comparacién con el mismo mes del afno anterior, el valor del ticket
medio aumentd en Moda, calzado y complementos (4,9%), mientras que bajé en
Alimentacion (-3,9%) y en Restauracion (-4,4%).
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5. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

El peso del gasto de los residentes en el municipio de Madrid sobre el gasto
total en el municipio fue del 57,7%. Las compras de los habitantes del resto de la
Comunidad de Madrid supusieron un 13,9% del gasto total, mientras que los
visitantes nacionales y extranjeros aportaron un 18,3% y un 10,1% del gasto total,
respectivamente.

Peso del gasto seglin procedencia
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El valor del ticket medio con tarjeta de los visitantes extranjeros (35,5
euros) fue muy superior a la media (24,2 euros), mientras que se mantuvo cerca
de ella en el resto de las categorias de procedencia.

Ticket medio con tarjeta (euros)
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6. VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto al mes anterior, se constata una recuperacidon del gasto de los
visitantes nacionales (5,2%) y sobre todo de los extranjeros (9,1%), mientras que cae
el de los residentes del resto de la Comunidad de Madrid (-1,8%) y el de los locales se
mantiene practicamente estable (-0,1%). Si la comparacion se hace con respecto al
mismo mes del afio anterior, se constata una muy notable recuperacién del turismo
extranjero (34,0%), que habia resultado especialmente afectado por la pandemia.

_ Variacion Variacion porcentual
di::if?enm:::gs porcentual (con mismo mes ano
(con mes anterior) anterior)
Mes Febrero de 2023 Enero de 2023 Febrero de 2022
Municipio de Madrid 25.818.127 -0,1% 8,4%
Resto de la Comunidad 6.201.774 “1,8% 12,0%
de Madrid
Resto de Espafia 8.208.609 5,2% 9,4%
Extranjero 4.534.976 9,1% 34,0%
Total 44.763.486 1,5% 11,2%

El valor del ticket medio baja en todos los grupos con respecto al mes anterior. Si
la comparacion se hace con respecto al mismo mes del afio anterior, también cae en
todos los colectivos excepto en el de turistas extranjeros, que experimenta una subida
del 11,9%.



. . Variacion Variacion porcentual
Ticket medio " =
diario en euros) porcentual : (con mismo mes afio
(con mes anterior) anterior)
Mes Febrero de 2023 Enero de 2023 Febrero de 2022
Municipio de Madrid 23,0 -6,5% -3,3%
Resto de la Comunidad e 10 £ 20
de Madrid 23,9 8,1% 5,3%
Resto de Espafia 23,9 -6,0% -1,7%
Extranjero 35,5 -4,5% 11,9%
Total 24,2 -5,4% -2,1%

7. PAISES Y PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando a los turistas extranjeros por nacionalidades, se observa que el
colectivo con mayor volumen de gasto, con gran diferencia, es el de Estados
Unidos (19,1% del gasto total), seguido de Francia (8,6%) y Reino Unido (7,4%). El
valor del ticket medio mas elevado correspondié a China (149,9 euros), muy por

encima de los demas paises.

Ticket medio Peso sobre el total del
Paises * (euros) gasto de extranjeros
Estados Unidos 37,7 19,1%
Francia 24,7 8,6%
Reino Unido 30,9 7,4%
Italia 23,6 5,4%
México 36,1 5,3%
Portugal 37,9 4,7%
Alemania 28,3 3,9%
China 149,9 3,2%
Suiza 57,3 3,0%
Irlanda 32,2 2,3%
Otros 37,3%

* Top 10 de paises con mayor gasto.

Por lo que respecta a los visitantes nacionales, las provincias que aportaron un
mayor volumen de gasto fueron Barcelona (13,4%), Toledo (4,5%) y Valencia y Las
Palmas (ambas con un 4,0%). El ticket medio mas alto correspondidé a Barcelona

(32,2 euros), seguida de Vizcaya (30,1 euros).

Ticket medio Peso sobre el total del gasto
Provincia * (euros) desde otras provincias
Barcelona 32,2 13,4%
Toledo 23,1 4,5%
Mélaga 26,0 4,0%
Las Palmas 29,3 4,0%
Sevilla 25,0 3,9%
Las Palmas 28,1 3,9%
Alicante 26,8 3,6%
Cadiz 23,5 3,4%
Santa Cruz de Tenerife 28,9 3,1%
Vizcaya 30,1 3,0%
Resto - 53,3%

* Top 10 de provincias con mas gasto.




8. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

Los distritos centrales concentraron la mayor parte del gasto total del
municipio (63,8%), destacando sobre todo el distrito Centro (19,4%), seguido por
Salamanca (14,6%) y Chamberi (8,8%).

Peso del gasto estimado (%) segun distritos




En cuanto al ticket medio por distritos, el distrito de Salamanca (34,7 euros)
registro un valor muy superior al de los demas distritos, la mayor parte de los
cuales se sittan en la horquilla de los 20-30 euros.

Ticket medio (euros) segun distritos
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Centrando la atencién en los distritos que registran un mayor volumen de gasto (los
distritos centrales), se observa que son Salamanca y Centro los que tienen mayor
peso en Moda, calzado y complementos (27,1% vy 12,2%, respectivamente),

Chamberi y Chamartin en Servicios Sanitarios (17,2% y 13,5%, respetivamente) y
Centro en Ocio y cultura (4,1%).

Distribucion del gasto por categorias segun distritos
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En cuanto al peso del gasto estimado segin procedencia y distritos, Centro y
Salamanca son los distritos que tienen un mayor porcentaje de gasto de visitantes
extranjeros (25,3% y 18,9%, respectivamente). En todos los distritos centrales y en
el de Moncloa-Aravaca el peso del gasto de los visitantes nacionales es muy
considerable (superior a 14%). Finalmente, en la mayor parte de los distritos
periféricos el gasto de los locales es claramente dominante.

Peso del gasto estimado por distritos segin procedencia

]
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- Municipio de Madrid ‘ e e

Resto de Comunidad > ‘ ‘ / ‘ 5
[ Resto de Espafia | : ”

Extranjeros - 7 e

o &
I
LT lkm e e

Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.

12



Socioeconomico

& | MADRID

Marzo de 2023

18 de abril de 2023

El gasto total estimado en el mes de marzo de 2023 ascendi6é a 1.464,9
millones de euros, lo que supone una subida del 16,9% con respecto al
mes anterior. Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un
aumento de gasto del 14,9%, sin descontar el efecto de la inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en el mes de marzo de 2023 ascendi6 a 1.464,9
millones de euros, lo que supone una subida del 16,9% con respecto al mes
anterior. Respecto al mismo mes del ano 2022 se ha registrado un aumento de
gasto del 14,9%, sin descontar el efecto de la inflacidn.

El gasto diario estimado fue de 47,2 millones de euros, con un aumento del 5,6%
sobre el mes anterior, mas moderado que el aumento del gasto total, debido a que
febrero tiene 3 dias menos que marzo.

El valor del ticket medio en el mes ascendié a 24,5 euros, superior al del mes
anterior (con una subida del 1,4%), pero inferior al del mismo mes del afio anterior
(con una caida del 1,9%).

Marzo de Variacion porcentual Y:J;ag?s':‘g’:::?;;

2023 (euros) (con mes anterior) anterior)
Ticket medio 24,5 1,4% -1,9%
Gasto total estimado 1.464.894.180 16,9% 14,9%
Sasto dlario 47.254.651 5,6% 14,9%

La distribucion del gasto total estimado en los distintos dias del mes
presenta un caracteristico patréon repetitivo. El gasto tiende a crecer de forma
progresiva en los dias laborables hasta alcanzar un maximo en los viernes y
sabados, para caer fuertemente los domingos. Este ritmo semanal solo quedd
alterado el lunes 20, con un patrén de gasto incluso algo inferior al de los
domingos, por ser festivo (dia de San José).



Gasto estimado total
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El valor del ticket medio segin dias del mes alcanza su maximo los viernes y
sabados y su minimo los domingos y festivos. Por lo demas, el valor del ticket
medio se mantuvo estable en las distintas semanas del mes.

Ticket medio con tarjeta
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Comparando el mes de marzo de 2023 con los catorce meses anteriores,
se constata un comportamiento ciclico. El gasto tiende a crecer a medida que se
acercan las navidades y las vacaciones de verano, mientras que experimenta una
drastica reduccion en el mes de agosto.

Gasto estimado total
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El gasto medio diario segiin meses permite observar unas tendencias mas
claras, al neutralizar el efecto del distinto nimero de dias de los meses: el promedio
del gasto diario crece desde agosto hasta diciembre, para caer en enero y volver a
crecer hasta junio, crecimiento que se ve interrumpido por los meses de vacaciones
de verano, especialmente el mes de agosto.
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Gasto estimado medio diario
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Finalmente, el valor del ticket medio con tarjeta segiin meses crece a medida
que se acercan las navidades, desde agosto hasta diciembre, mientras que el resto
del afio presenta un comportamiento mucho mas estable.

35,0

30,0

2

o
=}

2

Euros
3
o

1

&
=]

1

e
=]

4n
o

0,0

Ticket Medio

26,0 263 274 i 26,0 26,4 20
25,3 I | | | | 24,7 250 i 83 253 B4 L, 50 250 | | i 242 245

ago-21 sep-21 oct-21 nov-21 dic-21 ene-22 feb-22 mar22 abr-22 may-22 jun-22 jul-22 ago-22 sep-22 oct-22 nov-22 dic-22 ene-23 feb-23 mar-23

2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En el mes de marzo de 2023, las categorias con mayor peso en el total del
gasto fueron las de Restauracion (30,3%), Alimentacién (16,4%) y Moda, calzado
y complementos (11,4%), alcanzando entre las tres el 58,1% del gasto total.

El valor del ticket medio fue considerablemente mas alto en Moda, calzado y
complementos (55,8 euros) que en Alimentacion (17,0 euros) y Restauracién (17,9

euros).




Peso del gasto por categorias
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3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con el mes anterior, la mayor parte de las categorias tuvieron
un comportamiento positivo en el gasto medio diario. En cuanto a las categorias
con mayor gasto, se produjo una subida de un 12,9% en Moda, calzado y
complementos, mientras que Alimentacién y Restauracién registraron aumentos
mas moderados, de un 1,7% y un 4,7%, respectivamente.

En comparacion con el mismo mes del afo anterior, experimentaron un
crecimiento por encima de la media las categorias de Restauracion (21,0%) vy
Moda, calzado y complementos (31,5%), mientras que Alimentaciéon (5,8%)
registré un aumento inferior a la media.
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

Centrando la atencidn en las principales categorias de gasto, en comparacion al
mes anterior, el ticket medio con tarjeta subié un 8,9% en Moda, calzado y
complementos, mientras que bajé en Alimentacion (-0,6%) y se mantuvo
practicamente estable en Restauracién (0,1%).

Y, en comparacién con el mismo mes del afno anterior, el valor del ticket
medio aumentd en Moda, calzado y complementos (2,4%) y en Restauracion
(1,8%), mientras que bajé en Alimentacion (-8,8%).
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5. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

El peso del gasto de los residentes en el municipio de Madrid sobre el gasto
total en el municipio fue del 56,7%. Las compras de los habitantes del resto de la
Comunidad de Madrid supusieron un 13,7% del gasto total, mientras que los
visitantes nacionales y extranjeros aportaron un 18,4% y un 11,3% del gasto total,
respectivamente.

Peso del gasto segun procedencia
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El valor del ticket medio con tarjeta de los visitantes extranjeros (36,5
euros) fue muy superior a la media (24,5 euros), mientras que se mantuvo cerca
de ella en el resto de las categorias de procedencia.

Ticket medio con tarjeta (euros)
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6. VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto al mes anterior, se constata una fuerte subida del gasto medio diario
de los extranjeros (17,8%), mientras que el de los locales (3,7%), el de los residentes
del resto de la Comunidad de Madrid (4,1%) y el de los visitantes nacionales (5,9%)
crece de forma mas moderada. Si la comparacidn se hace con respecto al mismo mes
del afno anterior, se constata una muy notable recuperacién del turismo extranjero
(33,4%), que habia resultado especialmente afectado por la pandemia.

_ Variacion Variacion porcentual
di::i?:nm:::gs porcentual (con mismo mes ano
(con mes anterior) anterior)
Mes Marzo de 2023 Febrero de 2023 Marzo de 2022
Municipio de Madrid 26.770.454 3,7% 11,9%
Resto de la Comunidad 6.453.004 4,1% 14,9%
de Madrid
Resto de Espafia 8.689.209 5,9% 14,2%
Extranjero 5.341.983 17,8% 33,4%
Total 47.254.651 5,6% 14,9%

El valor del ticket medio sube en el colectivo de visitantes del resto de Espafa
(4,5%) y en menor medida en el de turistas extranjeros (2,9%), mientras que en los
demas colectivos se mantiene practicamente estable. Si la comparacién se hace con
respecto al mismo mes del afio anterior, cae en todos los colectivos excepto en el de
turistas extranjeros, que experimenta una subida del 5,3%.



. . Variacion Variacion porcentual
Ticket medio " =
diario en euros) porcentual : (con mismo mes afio
(con mes anterior) anterior)
Mes Marzo de 2023 Febrero de 2023 Marzo de 2022
Municipio de Madrid 23,0 0,0% -3,3%
Resto de la Comunidad o 4 no
de Madrid 23,9 0,2% 4,0%
Resto de Espafia 25,0 4,5% -0,2%
Extranjero 36,5 2,9% 5,3%
Total 24,5 1,4% -1,9%

7. PAISES Y PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando a los turistas extranjeros por nacionalidades, se observa que el
colectivo con mayor volumen de gasto, con gran diferencia, es el de Estados
Unidos (23,9% del gasto total), Reino Unido (7,5%) y Francia (7,3%). El valor del
ticket medio mas elevado correspondié a China (171,1 euros), muy por encima de
los demas paises.

Ticket medio Peso sobre el total del
Paises * (euros) gasto de extranjeros
Estados Unidos 39,2 23,9%
Reino Unido 31,5 7,5%
Francia 25,0 7,3%
México 41,7 5,8%
Italia 23,9 5,1%
Alemania 28,8 4,1%
China 171,1 3,8%
Portugal 34,9 3,1%
Suiza 57,6 2,7%
Paises Bajos 29,1 2,2%
Otros 34,4%

* Top 10 de paises con mayor gasto.

Por lo que respecta a los visitantes nacionales, las provincias que aportaron un
mayor volumen de gasto fueron Barcelona (14,5%), Toledo (4,5%) y Valencia
(4,1%). El ticket medio mas alto correspondid a Barcelona (34,9 euros), seguida de
Vizcaya (33,7 euros).

Ticket medio Peso sobre el total del gasto
Provincia * (euros) desde otras provincias
Barcelona 34,9 14,5%
Toledo 24,0 4,5%
Valencia 31,1 4,1%
Mélaga 27,6 3,9%
Las Palmas 30,8 3,8%
Sevilla 24,2 3,6%
Alicante 26,5 3,3%
Cadiz 24,4 3,2%
Santa Cruz de Tenerife 31,1 3,2%
Vizcaya 33,7 3,1%
Resto - 52,9%

* Top 10 de provincias con mas gasto.



8. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

Los distritos centrales concentraron la mayor parte del gasto total del
municipio (63,7%), destacando sobre todo el distrito Centro (19,6%), seguido por
Salamanca (14,7%) y Chamberi (8,6%).

Peso del gasto estimado (%) segun distritos




En cuanto al ticket medio por distritos, el distrito de Salamanca (35,8 euros)
registro un valor muy superior al de los demas distritos, la mayor parte de los
cuales se situan en la horquilla de los 20-30 euros.

Ticket medio (euros) segin distritos
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Centrando la atencién en los distritos que registran un mayor volumen de gasto (los
distritos centrales), se observa que son Salamanca y Centro los que tienen mayor
peso en Moda, calzado y complementos (28,8% vy 12,7%, respectivamente),

Chamberi y Chamartin en Servicios Sanitarios (14,0% y 17,6%, respetivamente) y
Centro en Ocio y cultura (3,7%).

Distribucion del gasto por categorias segun distritos
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En cuanto al peso del gasto estimado segin procedencia y distritos, Centro y
Salamanca son los distritos que tienen un mayor porcentaje de gasto de visitantes
extranjeros (28,4% y 21,3%, respectivamente). En todos los distritos centrales y en
el de Moncloa-Aravaca el peso del gasto de los visitantes nacionales es muy
considerable (superior a 15%). Finalmente, en la mayor parte de los distritos
periféricos el gasto de los locales es claramente dominante.

Peso del gasto estimado por distritos segin procedencia

e
Procedencia e
I Municipio de Madrid * ‘ ¢ e
[ Resto de Comunidad ‘ ‘.,\,:-‘ LS g
[ Resto de Espafia ] '
Extranjeros o . 4 e
e
e o ®
I I_, |Km ' '

Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.
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Abril de 2023

22 de mayo de 2023

El gasto total estimado en el mes de abril de 2023 ascendié a 1.379,1
millones de euros, lo que supone una bajada del 5,9% con respecto al mes
anterior. Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento
de gasto del 9,6%, sin descontar el efecto de la inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en el mes de abril de 2023 ascendié a 1.379,1 millones
de euros, lo que supone una bajada del 5,9% con respecto al mes anterior. Hay
gue tener en cuenta que la Semana Santa se extendio desde el 3 hasta el 9 de abril,
lo que conllevd un descenso del gasto asociado a las vacaciones de muchos
madrilefios. Respecto al mismo mes del afo 2022 se ha registrado un aumento
de gasto del 9,6%, sin descontar el efecto de la inflacién.

El gasto diario estimado fue de 45,9 millones de euros, con un descenso del 2,7%
sobre el mes anterior, mas moderado que el descenso del gasto total, debido a que
abril tiene un dia menos que marzo.

El valor del ticket medio en el mes ascendié a 25,0 euros, superior al del mes
anterior (con una subida del 2,0%), pero inferior al del mismo mes del afio anterior
(con una caida del 2,7%).

Abril de 2023 Variacion porcentual Variacis’:n porcentuﬂal

(euros) (con mes anterior) (e r:u:trzgor:)es ano

Ticket medio 25,0 2,0% -2,7%
Gasto total estimado 1.379.153.783 -5,9% 9,6%
Sasto dlario 45.971.793 -2,7% 9,6%

La distribucion del gasto total estimado en los distintos dias del mes
presenta un caracteristico patrén repetitivo. El gasto tiende a crecer de forma
progresiva en los dias laborables hasta alcanzar un maximo en los viernes y
sabados, para caer fuertemente los domingos. Este ritmo semanal quedé alterado
en la Semana Santa, con un patrén de gasto muy inferior al de las demas semanas
del mes, destacando particularmente las caidas del Jueves y el Viernes Santo, con
valores de gasto muy inferiores a los de otros jueves y viernes del mes.
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El valor del ticket medio segiin dias del mes alcanza su maximo los viernes y
sabados y su minimo los domingos y festivos. El Jueves y el Viernes Santo se
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registraron valores anormalmente bajos en comparacién con otros jueves y
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se constata un comportamiento ciclico. El gasto tiende a crecer a medida que se
acercan las navidades y las vacaciones de verano, mientras que experimenta una
drastica reduccion en el mes de agosto.

Ticket medio con tarjeta

30,0

2

a

2

=]
=)

1

Euros
-
o v
° =)

w
=)

o

Gasto estimado total

1.800,0
1.621,6

1.600,0
1.400,0
1.200,0
1.000,0

800,

=}

Millones de euros

o

600,

400,

=]

200,

=]

=)

0

11499

748,4

1.309,4 1.321,2

1.416,2

L1562 1 126,9

1471,7 14576

1.405,3 1.400,2

1.379,2

1.367,4

13443

1.271,9

1.253,4

1.275,4 1.258,2

901,4

| 1.464,9

ago-21 sep-21 oct-21 nov-21 dic-21 ene-22 feb-22 mar-22 abr-22 may-22 jun-22 jul-22 ago-22 sep-22 oct-22 nov-22 dic-22 ene-23 feb-23 mar-23 abr-23




El gasto medio diario segiin meses permite observar unas tendencias mas
claras, al neutralizar el efecto del distinto nimero de dias de los meses: el promedio
del gasto diario crece desde agosto hasta diciembre, para caer en enero y volver a
crecer hasta junio, crecimiento que se ve interrumpido por los meses de vacaciones
de verano, especialmente el mes de agosto.

Gasto estimado medio diario
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Finalmente, el valor del ticket medio con tarjeta segin meses crece a medida
que se acercan las navidades, mientras que el resto del afo presenta un
comportamiento mucho mas estable.

Ticket Medio
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2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En el mes de abril de 2023, las categorias con mayor peso en el total del
gasto fueron las de Restauracion (30,4%), Alimentacién (16,0%) y Moda, calzado
y complementos (13,2%), alcanzando entre las tres el 59,6% del gasto total.

El valor del ticket medio en Moda, calzado y complementos (54,9 euros) fue
considerablemente mas alto que en Alimentacién (16,9 euros) y Restauracion

(18,6 euros).




Peso del gasto por categorias

Otros
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3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con el mes anterior, la mayor parte de las categorias tuvieron
un comportamiento negativo en el gasto medio diario. En cuanto a las categorias
con mayor gasto, se produjo una subida de un 12,7% en Moda, calzados y
complementos, mientras que Alimentacidn y Restauracion registraron caidas de un
6,3% y un 2,6%, respectivamente.

En comparacion con el mismo mes del afio anterior, experimentaron un
crecimiento por encima de la media las categorias de Restauracion (13,3%) vy
Moda, calzado y complementos (17,7%), mientras que Alimentacion (7,3%)
registré un aumento inferior a la media.




Variacion porcentual del gasto medio Variacién porcentual del gasto medio
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

Centrando la atencidn en las principales categorias de gasto, en comparacion al
mes anterior, el ticket medio con tarjeta subié un 4,0% en Restauracion,
mientras que bajé un 1,7% en Moda, calzado y complementos y un 0,7% en
Alimentacion.

Y, en comparacién con el mismo mes del afo anterior, el valor del ticket
medio aument6 en Moda, calzado y complementos (1,4%), mientras que bajé en
Alimentacion (-7,7%) y se mantuvo practicamente estable en Restauracién
(0,1%).



Variacion porcentual del ticket medio con
respecto al mes anterior

Variacion porcentual del ticket medio con
respecto al mismo mes del aiio anterior

[ 12.7%  Alojamiento turistico 09% | Alojamiento turfstico
- 4,0% Restauracion | 0,1% Restauracion
. 3,6% Transporte -0,5% I Transporte
-1,7% I Moda, calzados y complementos I 1,4% Moda, calzados y complementos
-3,2% . Ocio, espectdculosy cultura -5,5% - Ocio, espectaculos y cultura
-6,2% - Electrénica y fotografia -9,0% - Electrénica y fotografia
-0,7% I Alimentacién -7,7% - Alimentacion
-3,1% . Servicios sanitarios . 2,7% Servicios sanitarios
| 0,3% Deportes y jugueteria I 1,1% Deportes y jugueteria
-1,1% I Cuidado personal I 1,2% Cuidado personal
-0,5% I Hogary reformas -3,8% - Hogary reformas
-6,2% - Automocién -3,3% . Automocdién
I 1,0% Otros 8,8% - Otros
l 2,0% Total -2,7% . Total
-20% -10% 0% 10% 20% -20% 10% 0% 20%

5. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

El peso del gasto de los residentes en el municipio de Madrid sobre el gasto
total en el municipio fue del 55,3%. Las compras de los habitantes del resto de la
Comunidad de Madrid supusieron un 13,4% del gasto total, mientras que los
visitantes nacionales y extranjeros aportaron un 18,2% y un 13,0% del gasto total,
respectivamente.

Peso del gasto seglin procedencia

Extranjero
13,0%

Resto de Espafia
18,2%

Municipio de
Madrid
55,3%

Resto de la Comunidad
de Madrid
13,4%




El valor del ticket medio con tarjeta de los visitantes extranjeros (39,4
euros) fue muy superior a la media (25,0 euros), mientras que se mantuvo cerca
de ella en el resto de las categorias de procedencia.

Ticket medio con tarjeta (euros)
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6. VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto al mes anterior, se registra una fuerte subida en el gasto medio
diario de los extranjeros (11,9%), mientras que cae el de los locales (-5,0%), el de
los residentes del resto de la Comunidad de Madrid (-4,3%) y el de los visitantes
nacionales (-3,5%). Si la comparacién se hace con respecto al mismo mes del afio
anterior, se pone de manifiesto una muy notable recuperacién del turismo extranjero
(26,4%), que habia resultado especialmente afectado por la pandemia.

Gasto medio Variacion Variacion porcentual
.- porcentual (con mismo mes ano
CIERID G G (con mes anterior) anterior)
Mes Abril de 2023 Marzo de 2023 Abril de 2022

Municipio de Madrid 25.433.096 -5,0% 8,3%
Resto de la Comunidad 6.172.928 -4,3% 7,7%
de Madrid
Resto de Espafia 8.387.658 -3,5% 5,1%
Extranjero 5.978.111 11,9% 26,4%
Total 45.971.793 -2,7% 9,6%

El valor del ticket medio con respecto al mes anterior sube fuertemente en el
colectivo de visitantes extranjeros (7,7%) y de forma débil en el resto de los colectivos,
excepto en el de los locales, que experimenta una ligera caida (-0,3%). Si la
comparacién se hace con respecto al mismo mes del afio anterior, cae en todos los
colectivos excepto en el de turistas extranjeros, que experimenta una subida del 4,0%.



. . Variacion Variacion porcentual
Ticket medio " =
diario en euros) porcentual : (con mismo mes afio
(con mes anterior) anterior)
Mes Abril de 2023 Marzo de 2023 Abril de 2022
Municipio de Madrid 22,9 -0,3% -4,8%
Resto de la Comunidad o £ 20
de Madrid 24,2 1,1% 6,3%
Resto de Espafia 25,4 1,8% -4,6%
Extranjero 39,4 7,7% 4,0%
Total 25,0 2,0% -2,7%

7. PAISES Y PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando a los turistas extranjeros por nacionalidades, se observa que el
colectivo con mayor volumen de gasto, con gran diferencia, es el de Estados
Unidos (23,0% del gasto total), seguido de Francia (7,8%) y Reino Unido (6,7%). El
valor del ticket medio mas elevado correspondié nuevamente a China (152,4
euros), muy por encima de los demas paises.

Ticket medio Peso sobre el total del
Paises * (euros) gasto de extranjeros
Estados Unidos 43,9 23,0%
Francia 28,6 7,8%
Reino Unido 30,8 6,7%
México 46,6 6,5%
Italia 29,1 4,9%
Alemania 31,9 4,0%
Portugal 37,5 3,6%
China 152,4 3,1%
Suiza 58,8 3,0%
Paises Bajos 29,4 2,2%
Otros 35,2%

* Top 10 de paises con mayor gasto.

Por lo que respecta a los visitantes nacionales, las provincias que aportaron un
mayor volumen de gasto fueron Barcelona (15,6%), Toledo (4,6%) y Valencia
(4,4%). El ticket medio mas alto correspondid a Barcelona (35,2 euros), seguida de
Vizcaya (33,9 euros) y Las Palmas (33,5 euros).

Ticket medio Peso sobre el total del gasto
Provincia * (euros) desde otras provincias
Barcelona 35,2 15,6%
Toledo 24,5 4,6%
Valencia 31,6 4,4%
Las Palmas 33,5 4,2%
Maélaga 27,9 3,6%
Alicante 28,3 3,5%
Sevilla 25,8 3,2%
Santa Cruz de Tenerife 30,7 3,0%
Cadiz 24,2 3,0%
Vizcaya 33,9 3,0%
Resto - 51,7%

* Top 10 de provincias con mas gasto.



8. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

Los distritos centrales concentraron la mayor parte del gasto total del
municipio (63,7%), destacando sobre todo el distrito Centro (21,3%), seguido por
Salamanca (14,9%) y Chamberi (8,1%).

Peso del gasto estimado (%) segun distritos




En cuanto al ticket medio por distritos, el distrito de Salamanca (36,9 euros)
registro un valor muy superior al de los demas distritos, la mayor parte de los
cuales se situan en la horquilla de los 20-30 euros.

Ticket medio (euros) segin distritos
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Centrando la atencién en los distritos que registran un mayor volumen de gasto (los
distritos centrales), se observa que son Salamanca y Centro los que tienen mayor
peso en Moda, calzado y complementos (40,9% vy 18,3%, respectivamente),

Chamartin y Chamberi en Servicios Sanitarios (18,6% y 16,5%, respetivamente) y
Centro en Ocio y cultura (4,1%).

Distribucion del gasto por categorias segun distritos
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En cuanto al peso del gasto estimado segin procedencia y distritos, Centro y
Salamanca son los distritos que tienen un mayor porcentaje de gasto de visitantes
extranjeros (22,9% y 19,6%, respectivamente). En todos los distritos centrales y en
el de Moncloa-Aravaca el peso del gasto de los visitantes nacionales es muy
considerable (superior a 15%). Finalmente, en la mayor parte de los distritos
periféricos el gasto de los locales es claramente dominante.

Peso del gasto estimado por distritos segin procedencia
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Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.
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Mayo de 2023

16 de junio de 2023

El gasto total estimado en el mes de mayo de 2023 ascendi6 a 1.497,8
millones de euros, lo que supone una subida del 8,6% con respecto al mes
anterior. Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento
de gasto del 6,6%, sin descontar el efecto de la inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en el mes de mayo de 2023 ascendié a 1.497,8
millones de euros, lo que supone una subida del 8,6% con respecto al mes anterior.
Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento de gasto del
6,6%, sin descontar el efecto de la inflacion.

El gasto diario estimado fue de 48,3 millones de euros, con un aumento del 5,1%
sobre el mes anterior.

El valor del ticket medio en el mes ascendié a 24,9 euros, un 0,5% inferior al del
mes anterior y un 1,6% inferior al del mismo mes del afo anterior.

Mayo de 2023 Variacion porcel?tual Y:Jlag?s':n'?::::?;;

(euros) (con mes anterior) anterior)
Ticket medio 24,9 -0,5% -1,6%
Gasto total estimado 1.497.813.705 8,6% 6,6%
S:tsi:a%ism 48.316.571 5,1% 6,6%

La distribucion del gasto total estimado en los distintos dias del mes
presenta un caracteristico patrén repetitivo. El gasto tiende a crecer de forma
progresiva en los dias laborables hasta alcanzar un maximo en los viernes y
sabados, para caer fuertemente los domingos. Este ritmo semanal quedd alterado
el lunes 1 y el martes 2, por ser festivos (Fiesta del Trabajo y de la Comunidad de
Madrid, respectivamente), asi como el lunes 15, también festivo (dia de San Isidro
Labrador), todos ellos con un patréon de gasto parecido al de los domingos.



Gasto estimado total
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El valor del ticket medio segiin dias del mes alcanza su maximo los viernes y
sabados y su minimo los domingos y festivos. Por lo demas, el valor del ticket
medio se mantuvo mas o menos estable en las distintas semanas del mes.
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Comparando el mes de mayo de 2023 con los catorce meses anteriores, se
constata un comportamiento ciclico. El gasto tiende a crecer a medida que se
acercan las navidades y las vacaciones de verano, mientras que experimenta una
drastica reduccién en el mes de agosto.
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El gasto medio diario segiin meses permite observar unas tendencias mas
claras, al neutralizar el efecto del distinto nimero de dias de los meses: el promedio




del gasto diario crece desde agosto hasta diciembre, para caer en enero y volver a
crecer hasta junio, crecimiento que se ve interrumpido por los meses de vacaciones
de verano, especialmente el mes de agosto.
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Finalmente, el valor del ticket medio con tarjeta segiin meses crece a medida
que se acercan las navidades, desde agosto hasta diciembre, mientras que el resto
del afio presenta un comportamiento mucho mas estable.
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2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En el mes de mayo de 2023, las categorias con mayor peso en el total del
gasto fueron las de Restauracion (29,7%), Alimentacién (16,3%) y Moda, calzado
y complementos (12,4%), alcanzando entre las tres el 58,4% del gasto total.

El valor del ticket medio fue de 18,4 euros en Restauracion, 16,9 euros en
Alimentacién y 55,3 euros en Moda, calzado y complementos.




Peso del gasto por categorias
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3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con el mes anterior, la mayor parte de las categorias tuvieron
un comportamiento positivo en el gasto medio diario. En cuanto a las categorias
con mayor gasto, se produjo una subida de un 2,7% en Restauracién y un 7,5%
en Alimentacion, mientras que en Moda, calzado y complementos se registré un
descenso de un 1,2%.

En comparacion con el mismo mes del afio anterior, experimentaron un
crecimiento por encima de la media las categorias de Restauracion (8,5%) vy
Alimentacién (9,8%), mientras que Moda, calzado y complementos (0,5%) registro
un aumento inferior a la media.
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

Centrando la atencidn en las principales categorias de gasto, en comparacion al
mes anterior, el ticket medio con tarjeta subié un 0,8% en Moda, calzado y
complementos, mientras que bajé en Restauracion (-1,2%) y se mantuvo

practicamente estable en Restauracién (-0,1%).

Y, en comparacién con el mismo mes del afo anterior, el valor del ticket
medio aumentd en Moda, calzado y complementos (5,6%), mientras que bajé en
Alimentacion (-3,1%) y se mantuvo practicamente estable en Restauracién

(0,1%).



Variacion porcentual del ticket medio con
respecto al mes anterior
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5. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

El peso del gasto de los residentes en el municipio de Madrid sobre el gasto
total en el municipio fue del 55,5%. Las compras de los habitantes del resto de la
Comunidad de Madrid supusieron un 13,3% del gasto total, mientras que los
visitantes nacionales y extranjeros aportaron un 17,8% y un 13,3% del gasto total,
respectivamente.

Peso del gasto segln procedencia

Extranjero
13,3%

Resto de Espafia
17,8%

Municipio de
Madrid
55,5%

Resto de la Comunidad
de Madrid
13,3%




El valor del ticket medio con tarjeta de los visitantes extranjeros (38,8
euros) fue muy superior a la media (24,9), mientras que se mantuvo cerca de ella
en el resto de las categorias de procedencia.

Ticket medio con tarjeta (euros)
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6. VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto al mes anterior, sube por encima de la media el gasto medio diario
de los extranjeros (7,4%) y el de los locales (5,5%). Si la comparacion se hace con
respecto al mismo mes del aiio anterior, destaca la notable recuperacién del turismo
extranjero (17,8%), que habia resultado especialmente afectado por la pandemia, con
un crecimiento muy superior al de los demas colectivos.

_ Variacion Variacion porcentual
di:?if:::::gs porcentual (con mismo mes aino
(con mes anterior) anterior)
Mes Mayo de 2023 Abril de 2023 Mayo de 2022
Municipio de Madrid 26.832.898 5,5% 6,0%
Resto de la Comunidad 6.442.024 4,4% 6,4%
de Madrid
Resto de Espafia 8.618.924 2,8% 1,3%
Extranjero 6.422.725 7,4% 17,8%
Total 48.316.571 5,1% 6,6%

El valor del ticket medio cae ligeramente entre los extranjeros (-1,3%), mientras
que experimenta subidas muy leves en los demas colectivos. Si la comparacion se hace
con respecto al mismo mes del afio anterior, cae en todos los colectivos excepto en el
de turistas extranjeros, que experimenta una subida del 3,8%.



. . Variacion Variacion porcentual
Ticket medio " =
diario en euros) porcentual : (con mismo mes afio
(con mes anterior) anterior)
Mes Abril de 2023 Marzo de 2023 Abril de 2022
Municipio de Madrid 23,1 0,5% -3,1%
Resto de la Comunidad o 2 20
de Madrid 24,4 0,9% 3,3%
Resto de Espafia 25,5 0,2% -1,3%
Extranjero 38,8 -1,3% 3,8%
Total 24,9 -0,5% -1,6%

7. PAISES Y PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando a los turistas extranjeros por nacionalidades, se observa que el
colectivo con mayor volumen de gasto, con gran diferencia, es el de Estados
Unidos (23,1% del gasto total), seguida de Francia (8,0%), Méjico (6,6%) y Reino
Unido (6,6%). El valor del ticket medio mas elevado correspondié nuevamente a
China (137,7 euros), muy por encima de los demas paises.

Ticket medio Peso sobre el total del
Paises * (euros) gasto de extranjeros
Estados Unidos 42,4 23,1%
Francia 28,14 8,0%
México 46,02 6,6%
Reino Unido 30,14 6,6%
Italia 27,96 4,4%
Alemania 31,76 3,8%
Suiza 80,41 3,8%
Portugal 34,81 2,5%
China 137,75 2,4%
Paises Bajos 28,72 2,3%
Otros 36,6%

* Top 10 de paises con mayor gasto.

Por lo que respecta a los visitantes nacionales, las provincias que aportaron un
mayor volumen de gasto fueron Barcelona (14,5%), Toledo (4,5%), Las Palmas
(4,0%) y Valencia (4,0%). El ticket medio mas alto correspondi6 a Barcelona (36,3
euros), seguida de Vizcaya (34,5 euros).

Ticket medio Peso sobre el total del gasto
Provincia * (euros) desde otras provincias
Barcelona 36,3 14,5%
Toledo 24,1 4,5%
Las Palmas 32,1 4,0%
Valencia 32,3 4,0%
Maélaga 27,3 3,8%
Sevilla 26,6 3,8%
Santa Cruz de Tenerife 31,3 3,3%
Alicante 27,1 3,3%
Cadiz 24,6 3,1%
Vizcaya 34,5 3,1%
Resto - 52,5%

* Top 10 de provincias con mas gasto.



8. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

Los distritos centrales concentraron la mayor parte del gasto total del
municipio (63,3%), destacando sobre todo el distrito Centro (20,1%), seguido por
Salamanca (14,7%) y Chamberi (8,5%).

Peso del gasto estimado (%) segun distritos




En cuanto al ticket medio por distritos, el distrito de Salamanca (36,2 euros)

registro un valor muy superior al de los demas distritos, la mayor parte de los
cuales se situan en la horquilla de los 20-30 euros.

Ticket medio (euros) segin distritos

26.9

10



Centrando la atencién en los distritos que registran un mayor volumen de gasto (los
distritos centrales), se observa que son Salamanca y Centro los que tienen mayor
peso en Moda, calzado y complementos (30,6% y 12,9%, respectivamente),
Chamberi y Chamartin en Servicios Sanitarios (13,0% y 16,6%, respetivamente) y
Centro en Ocio y cultura (3,5%).

Distribucion del gasto por categorias segun distritos
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En cuanto al peso del gasto estimado segin procedencia y distritos, Centro y
Salamanca son los distritos que tienen un mayor porcentaje de gasto de visitantes
extranjeros (34,2% y 22,2%, respectivamente). En todos los distritos centrales y en
el de Moncloa-Aravaca el peso del gasto de los visitantes nacionales es muy
considerable (superior a 15%).

Peso del gasto estimado por distritos segin procedencia

e

Procedencia e
I Municipio de Madrid ' ‘ ‘ e e

Resto de Comunidad \‘ <

Resto de Espafia ] ’
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Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.
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Junio de 2023

20 de julio de 2023

El gasto total estimado en el mes de junio de 2023 ascendi6 a 1.549,5
millones de euros, lo que supone una subida del 3,5% con respecto al mes
anterior. Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento
de gasto del 10,7%, sin descontar el efecto de la inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en el mes de junio de 2023 ascendi6 a 1.549,5 millones
de euros, lo que supone una subida del 3,5% con respecto al mes anterior.
Respecto al mismo mes del aino 2022 se ha registrado un aumento de gasto del
10,7%, sin descontar el efecto de la inflacion.

El gasto diario estimado fue de 51,6 millones de euros, con un aumento del 6,9%
sobre el mes anterior.

El valor del ticket medio en el mes ascendié a 25,0 euros, un 0,6% superior al
del mes anterior y un 1,2% inferior al del mismo mes del afio anterior.

Junio de 2023 Variacion porcel?tual Y:J;ag?s':n'?::::?;;

(euros) (con mes anterior) anterior)
Ticket medio 25,0 0,6% -1,2%
Gasto total estimado 1.549.581.373 3,5% 10,7%
S:tsi:a%ism 51.652.712 6,9% 10,7%

La distribucion del gasto total estimado en los distintos dias del mes
presenta un caracteristico patrén repetitivo. El gasto tiende a crecer de forma
progresiva en los dias laborables hasta alcanzar un maximo en los viernes y
sabados, para caer fuertemente los domingos. En los ultimos dias de junio se
registré un gasto mayor que en el resto de los dias del mes, coincidiendo con la
Semana del Orgullo y los primeros dias de la temporada de rebajas de verano.
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El valor del ticket medio segiin dias del mes alcanza su maximo los viernes y
sabados y su minimo los domingos y festivos. Por lo demas, el valor del ticket
medio se mantuvo mas o menos estable en las distintas semanas del mes.
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Comparando el mes de mayo de 2023 con los catorce meses anteriores, se
constata un comportamiento ciclico. El gasto tiende a crecer a medida que se
acercan las navidades y las vacaciones de verano, mientras que experimenta una
drastica reduccién en el mes de agosto.
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El gasto medio diario seglin meses permite observar unas tendencias mas
claras, al neutralizar el efecto del distinto nimero de dias de los meses: el promedio




del gasto diario crece desde agosto hasta diciembre, para caer en enero y volver a
crecer hasta junio, crecimiento que se ve interrumpido por los meses de vacaciones
de verano, especialmente el mes de agosto.
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Finalmente, el valor del ticket medio con tarjeta segiin meses crece a medida
que se acercan las navidades, desde agosto hasta diciembre, mientras que el resto
del afio presenta un comportamiento mucho mas estable.
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2.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN CATEGORIAS DE GASTO

En el mes de junio de 2023, las categorias con mayor peso en el total del
gasto fueron las de Restauracion (28,7%), Alimentacién (15,4%) y Moda, calzado
y complementos (13,6%), alcanzando entre las tres el 57,7% del gasto total.

El valor del ticket medio fue de 18,1 euros en Restauracion, 16,6 euros en
Alimentacién y 52,3 euros en Moda, calzado y complementos.




Peso del gasto por categorias

Otros
11,8%

Alojamiento turistico 2,8%

Automocion 3,2%

Restauracion
28,7%

Hogar y reformas 2,5%
Cuidado personal 5,1%
Deportes y jugueteria

1,0%

Servicios sanitarios
8,1%

Transporte
3,3%

Alimentacién

15,4% Moda, calzados y complementos

Electrénica y fotografia Ocio, espectaculos y cultura 13,6%

2,2% 2,2%

3.- VARIACION DEL GASTO POR CATEGORIAS DE GASTO

En comparacion con el mes anterior, todas las categorias tuvieron un
comportamiento positivo en el gasto medio diario. En cuanto a las categorias con
mayor gasto, se produjo una subida de un 3,3% en Restauracién, un 0,3% en
Alimentacién y un 17,1% en Moda, calzado y complementos, con el inicio de la
temporada de rebajas.

En comparacion con el mismo mes del afo anterior, experimentaron un
crecimiento por encima de la media las categorias de Restauracion (16,1%) vy
Moda, calzado y complementos (13,9%), mientras que Alimentacidon (5,8%)
registré un aumento inferior a la media.




Variacion porcentual del gasto medio Variacién porcentual del gasto con
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4.- VARIACION DEL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE GASTO

Centrando la atencidn en las principales categorias de gasto, en comparacion al
mes anterior, el ticket medio con tarjeta bajé considerablemente en Moda,
calzado y complementos (-5,4%), con el inicio de las rebajas de verano, mientras
que los descensos fueron mas suaves en Restauracion (-1,6%) y en Alimentacion
(-2,0%).

Y, en comparacion con el mismo mes del aifio anterior, el valor del ticket
medio aumentd en Restauracidon (2,0%) y en Moda, calzado y complementos
(5,1%), mientras que bajo en Alimentacién (-4,5%).



Variacion porcentual del ticket medio con
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5. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

El peso del gasto de los residentes en el municipio de Madrid sobre el gasto
total en el municipio fue del 55,8%. Las compras de los habitantes del resto de la
Comunidad de Madrid supusieron un 13,5% del gasto total, mientras que los
visitantes nacionales y extranjeros aportaron un 18,1% y un 12,6% del gasto total,
respectivamente.

Peso del gasto segulin procedencia
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El valor del ticket medio con tarjeta de los visitantes extranjeros (39,4
euros) fue muy superior a la media (25,0), mientras que se mantuvo cerca de ella
en el resto de las categorias de procedencia.

Ticket medio con tarjeta (euros)
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6. VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto al mes anterior, sube claramente por debajo de la media el gasto
medio diario de los extranjeros (1,7%). Si la comparacion se hace con respecto al
mismo mes del aifo anterior, destaca precisamente la notable recuperacién del
turismo extranjero (19,5%), que habia resultado especialmente afectado por la
pandemia, con un crecimiento muy superior al de los demas colectivos.

Gasto medio Variacion Variacion porcentual
diario en euros porcentual (con mismo mes aino
(con mes anterior) anterior)
Mes Junio de 2023 Mayo de 2023 Junio de 2022
Municipio de Madrid 28.804.974 7,3% 10,1%
Resto de la Comunidad 6.974.568 8,3% 11,8%
de Madrid
Resto de Espafia 9.342.502 8,4% 6,0%
Extranjero 6.530.668 1,7% 19,5%
Total 51.652.712 6,9% 10,7%

El valor del ticket medio sube particularmente en los colectivos de turistas
nacionales (1,3%) y extranjeros (1,4%), mientras que se mantiene practicamente
estable en el de Resto de la Comunidad de Madrid (-0,1%). Si la comparacion se hace
con respecto al mismo mes del afio anterior, cae en todos los colectivos excepto en el
de turistas extranjeros, que experimenta una subida del 3,7%.



Ticket medio Variacion Variacion porcentual
diario en euros) porcentual (con mismo mes aio
(con mes anterior) anterior)
Mes Junio de 2023 Mayo de 2023 Junio de 2022
Municipio de Madrid 23,2 0,6% -2,2%
Resto de la Comunidad 24,4 -0,1% -3,2%
de Madrid
Resto de Espafia 25,8 1,3% -1,5%
Extranjero 39,4 1,4% 3,7%
Total 25,0 0,6% -1,2%

7. PAISES Y PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando a los turistas extranjeros por nacionalidades, se observa que el
colectivo con mayor volumen de gasto, con gran diferencia, es el de Estados
Unidos (26,9% del gasto total), seguida de Méjico (6,9%), Reino Unido (6,3%) y
Francia (5,7%). El valor del ticket medio mas elevado correspondié nuevamente a
China (199,2 euros), muy por encima de los demas paises por ser un colectivo muy

orientado hacia el turismo de compras.

Ticket medio Peso sobre el total del
Paises * (euros) gasto de extranjeros
Estados Unidos 44,1 26,9%
México 43,0 6,9%
Reino Unido 28,8 6,3%
Francia 27,8 5,7%
China 199,2 4,4%
Italia 27,1 3,8%
Alemania 30,6 3,3%
Portugal 38,6 2,9%
Colombia 38,6 2,3%
Suiza 55,3 2,1%
Otros 35,5%

* Top 10 de paises con mayor gasto.

Por lo que respecta a los visitantes nacionales, las provincias que aportaron un
mayor volumen de gasto fueron Barcelona (14,8%), Toledo (4,4%), Valencia
(4,1%) y Las Palmas (4,1%). El ticket medio mas alto correspondié a Barcelona
(37,4 euros), por encima de Santa Cruz de Tenerife (34,3 euros) y Las Palmas (33,2

euros).

. . Peso sobre el total del
T'cz(::r':::)d'o gasto desde otras
Provincia * provincias
Barcelona 37,4 14,8%
Toledo 23,9 4,4%
Valencia 32,2 4,1%
Las Palmas 33,2 4,1%
Sevilla 26,7 3,8%
Maélaga 27,2 3,7%
Cadiz 27,3 3,5%
Alicante 28,8 3,4%
Santa Cruz de Tenerife 34,3 3,2%
Vizcaya 33,54 2,9%
Resto 55,0%

* Top 10 de provincias con mas gasto.



8. GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS

Los distritos centrales concentraron la mayor parte del gasto total del
municipio (62,7%), destacando sobre todo el distrito Centro (19,7%), seguido por
Salamanca (14,8%) y Chamberi (8,5%).

Peso del gasto estimado (%) segun distritos




En cuanto al ticket medio por distritos, el distrito de Salamanca (36,9 euros)
registro un valor muy superior al de los demas distritos, la mayor parte de los

cuales se situan en la horquilla de los 20-30 euros.

Ticket medio (euros) segin distritos
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Centrando la atencién en los distritos que registran un mayor volumen de gasto (los
distritos centrales), se observa que son Salamanca y Centro los que tienen mayor
peso en Moda, calzado y complementos (32,2% vy 14,6%, respectivamente), y
Chamberi y Chamartin en Servicios Sanitarios (14,1% y 17,7%, respectivamente).

Distribucion del gasto por categorias segin distritos
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En cuanto al peso del gasto estimado segin procedencia y distritos, Centro y
Salamanca son los distritos que tienen un mayor porcentaje de gasto de visitantes
extranjeros (32,8% y 22,2%, respectivamente). En todos los distritos centrales y en
el de Moncloa-Aravaca el peso del gasto de los visitantes nacionales es muy
considerable (superior a 15%).

Peso del gasto estimado por distritos segin procedencia
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Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.
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