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ASUNTO: MEMORIA QUE CONTIENE LA VALORACION DE LAS ALEGACIONES FORMULADAS EN EL PERIODO
DE INFORMACION PUBLICA EN RELACION CON EL PROYECTO INICIAL DE ORDENANZA POR LA QUE SE
MODIFICA LA ORDENANZA DE MERCADOS MUNICIPALES, DE 22 DE DICIEMBRE DE 2010.

Vistos los escritos de alegaciones presentados por G - rcpresentacion de la

&

Asociacion Empresarial de Hosteleria de la Comunidad de Madrid “La Vifia” con fecha de entrada en el
Registro Municipal de 31 de julio de 2024; D, - rcpresentacion de la Asociacion de
empresarios detallistas de pescados y productos congelados de la Comunidad Auténoma de Madrid
(ADEPESCA) con fecha de entrada en el Registro Municipal de 23 de julio de 2024; G EEEEEEND
@D - rcpresentacion de la Confederacion Empresarial de Madrid — CEOE (presenta las observaciones
de la Asociacion de Empresarios Detallistas, Pescados y Productos Congelados de la Comunidad de Madrid
ADEPESCA) con fecha de entrada en el Registro Municipal de 31 de julio de 2024. Estos dos Ultimos escritos
son idénticos y estan firmados por la misma entidad ADEPESCA por lo que se contestaran ambos de forma
conjunta y se les dara idéntico tratamiento; y por(i D con fecha de entrada en el
Registro Municipal de 31 de julio de 2024; referidos, todos ellos, al proyecto inicial de modificacion de la
Ordenanza de Mercados municipales, de 22 de diciembre de 2010.

Antecedentes

12 La Junta de Gobierno de la Ciudad de Madrid en su sesién de 27 de junio de 2024 y previa la Memoria de
analisis de impacto normativo y los informes de la Oficina de Proteccién de Datos, Direccion General de
Organizacidon y Régimen Juridico y de la Asesoria Juridica, adoptd el acuerdo por el que se aprueba el
proyecto inicial de ordenanza por la que se modifica la Ordenanza de Mercados municipales, de 22 de
diciembre de 2010.

29 En fecha 1 de julio de 2024 tuvo lugar la publicacidn, en el Boletin Oficial de la Comunidad de Madrid, del
anuncio de aprobacidn del proyecto inicial.

39 Abierto el periodo de informacién publica durante un plazo de treinta dias naturales a contar desde el
siguiente al de la publicacidn, tuvieron entrada, dentro del plazo, los escritos resefiados.

Valoracion de las alegaciones

Primera.- Por la Asociacion Empresarial de Hosteleria de la Comunidad de Madrid “LA VINA” se presentan
alegaciones en relacién al apartado 4 del articulo 6 de tal forma que sdélo los locales de hosteleria puedan
hacer degustacion, no asi los locales del comercio minorista de la alimentacion.

No se admite esta alegacion. La degustacion en el comercio minorista de la alimentacion en los mercados
municipales tanto en los propios locales como en las zonas comunes a las que se refiere el apartado 42 del
articulo 6 no es una novedad de esta modificacion de la Ordenanza de Mercados Municipales. La Ordenanza
de dinamizacion de actividades comerciales en dominio publico, de 28 de mayo de 2014, introdujo el articulo
6 bis en la ordenanza de mercados municipales. Es decir, la degustacion en el comercio minorista de la
alimentacion en los mercados municipales se viene desarrollando desde el afio 2014.

La modificacion del articulo 6. 42 recogida en el texto ordena y mejora la descripcion de las areas y
actividades de los mercados municipales. El apartado 42 recoge lo que ya existia en la actual ordenanza en los
actuales articulos 6bis, en este caso desde 2014, (Actividades de degustacion en el comercio minorista de la
alimentacion ubicado en mercados municipales) y 13 (Utilizacion de espacios comunes del mercado municipal,
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donde se recoge en este, la utilizacion de estos espacios para, entre otras actividades, desarrollar la actividad
de degustacion).

Ahora el articulo 6.42 detalla con mas claridad que esta degustacion en espacios comunes se puede
desarrollar tanto por locales de comercio minorista de la alimentacion como por locales de hosteleria.

Ambos tipos de locales coexisten en los mercados municipales y los dos pueden seguir utilizando las zonas
comunes para eventos y para actividades de degustacion que sin duda contribuyen al desarrollo de nuevas
actividades y del propio mercado.

A ello debe ahadirse que la propuesta del proyecto inicial sigue recogiendo la existencia dentro de la
clasificacion de las areas y actividades del mercado, de un area destinada a locales de hosteleria. Asi el
apartado e) del articulo 6 (como ya lo hacia el actualmente vigente articulo 6 e): Areas destinadas a servicios
terciarios recreativos correspondientes a la categoria de establecimientos para consumo de bebidas y
comidas, como bares, restaurantes, cafeterias o similares.

Es preciso sefialar que las actividades de hosteleria definidas en el Decreto 184/1998, de 22 de octubre, por el
que se aprueba el Catdlogo de Espectaculos Publicos, Actividades Recreativas, Establecimientos, Locales e
instalaciones, estan sometidos a unos controles de acceso como de ejercicio de la actividad, distintos de los
que la normativa exige al comercio minorista de la alimentacién. La degustacién en estos ultimos, cuando
estan ubicados en mercados municipales, dominio publico, se concibe como un acto de comercio, y las
actividades que realiza son distintas a las de hosteleria y por tanto distintas sus condiciones.

Segunda.- Por la Asociacién Empresarial de Hosteleria de la Comunidad de Madrid “LA VINA” se presentan
alegaciones en relacion al articulo 6 bis proponiendo que las actividades de servicio de comidas y bebidas de
en mercados municipales sean proporcionadas exclusivamente por establecimientos de restauracion

No se acepta esta alegacion. Procede remitirse a la contestacion a la alegacidon anterior. El articulo 6bis
dedicado a actividades de degustacidon en el comercio minorista de la alimentacién ubicado en mercados
municipales fue afiadido a la Ordenanza de Mercados Municipales por la Ordenanza de dinamizacion de
actividades comerciales en dominio publico, de 28 de mayo de 2014.

Estos diez afios de experiencia de esta actividad han sido realmente positivos para el despegue de nuevos
negocios. Su implantacion en algunos mercados ha sido un verdadero revulsivo para su desarrollo y
recuperacion.

La esencia sigue siendo la misma; comercializacion en los locales de comercio minorista de alimentacién de
alimentos o bebidas para su consumo en el propio local o en las zonas comunes del mercado habilitadas para
ello sin ser sometidos a mas manipulaciones que su entrega al consumidor, previo cortado, troceado,
fileteado o tratamiento térmico. Pudiéndose acompafiar, como ya estaba regulado, de bebidas refrescantes,
vino, cerveza, sidra, cava, champagne, cafés, chocolate o infusiones.

La modificacién prevista en el articulo 6 bis pretende mejorar esta actividad. Asi seguird pudiéndose
desarrollar en el interior de los locales si cuenta con espacio para ello y se introduce la novedad de que sea
accesible. La superficie dentro del local destinada a degustacion sigue siendo como maximo del 25%. Se
amplia el limite de 20 metros a 30 metros ya que existen locales que pueden acoger estos 30 metros sin
superar el porcentaje del 25%. Con ello se pretende mejorar las condiciones de comercializacion.

Por otra parte, continua la posibilidad de realizar actividad de degustacion fuera del local de comercio
minorista de alimentacion en zonas comunes y se ha ordenado el uso de estas zonas. Las zonas comunes
pueden destinarse a uso compartido con otros locales de comercio minorista y con locales de hosteleria
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posibilitando también otros usos. Asi, la superficie maxima destinada a la actividad de degustacién no podra
superar el 50% de la superficie total de las zonas comunes, con un maximo de 25 m2 por cada local.
Consiguientemente se ha modificado el articulo 13 dedicado a espacios comunes para acoger estas
actividades.

El Tribunal Superior de Justicia de Madrid en sentencia de 16 de noviembre de 2016 ya se pronuncid sobre el
contenido esencial del articulo 6 bis y la competencia del Ayuntamiento de Madrid para regular esta materia,
estableciendo que su enjuiciamiento se limitaba al contenido del indicado parrafo 9 del articulo 6 bis, Unico
apartado que entendia que era de competencia autonémica y que fue declarado nulo. Establecid el TSJ que
“Nada hay en principio que objetar al resto de los pdrrafos incluidos en dicho precepto, en cuanto que vienen
a regular una materia, mercados municipales, sobre la que la Administracion municipal, si tiene competencia
(articulo 25.2.i) de la Ley requladora de la Jurisdiccion Contencioso-Administrativa”.

Tercera.- Por la Asociacién Empresarial de Hosteleria de la Comunidad de Madrid “LA VINA” se presentan
alegaciones en relacidn al articulo 9 relativo a horarios proponiendo un nuevo apartado 4 que incluya la
remision a la normativa de la Comunidad de Madrid para locales de hosteleria.

No se admite esta alegacion. No se considera necesario introducir un nuevo apartado 4, o una nueva
redaccion de este apartado. Todas las actividades desarrolladas en un mercado municipal deben cumplir el
resto de normativa sectorial aplicable. Los horarios establecidos a nivel autondmico deben ser respetados y
cumplidos por los locales. En el caso del comercio minorista existe libertad horaria y en el caso de los locales
de hosteleria deberd respetarse igualmente la normativa autondmica aplicable.

No obstante, para lograr una mayor claridad de la norma se elimina el segundo pérrafo del apartado 3. En
consecuencia, se estima parcialmente la alegacion, quedando redactado el apartado 3 del articulo 9 en los
siguientes términos:

“3. El reglamento de régimen interior determinard asimismo los criterios para la fijacion del horario
de atencion al publico de cada uno de los locales.”

Cuarta.- La Asociacion de empresarios detallistas de pescados y productos congelados de la Comunidad
Auténoma de Madrid (ADEPESCA) ha presentado idéntico escrito de alegaciones a través de dos registros
diferentes. Uno presentado por (D -n rcpresentacion ADEPESCA con fecha de entrada

en el Registro Municipal de 23 de julio de 2024; y otro presentado pori NG -
representacion de la Confederacion Empresarial de Madrid — CEOE (presenta las observaciones de ADEPESCA)
con fecha de entrada en el Registro Municipal de 31 de julio de 2024. A ambos se les da idéntico tratamiento.
La entidad ADEPESCA propone la modificacion del articulo 13.1, sobre la utilizacion y gestion de espacios
comunes del mercado, para afiadir una nueva letra j) “actividades complementarias a las desarrolladas por los
usuarios en el local cedido”.

No se admite la alegacidn. El articulo 13.1 ya contempla en sus apartados a) a i) toda una serie de supuestos
que son actividades complementarias que pueden realizar tanto los usuarios de los locales como el
concesionario para dinamizar las propias actividades de los locales como del mercado (actividades ludicas y
educativas, actividades comerciales que dinamicen el mercado, actividades recreativas y de ocio, entre
otras, actuaciones musicales, presentaciones y desfiles, actividades de promocion de productos y de
consumo responsable, actividades de degustacion de productos a que se refiere el articulo 6 bis, instalacion
de mesas y sillas para el consumo de alimentos expedidos en los establecimientos del mercado, ya sea de
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hosteleria ya sea de comercio de alimentacion, actividades de venta temporal, maquinas expendedoras de
productos a granel o envasados, cajeros automaticos).

Quinta.- La entidad ADEPESCA propone en relacién con el articulo 18 bis 4 una nueva redaccion para el
caso de la extincién de los contratos de los usuarios con el concesionario al final de la concesién ya que
considera que, teniendo en cuenta el impacto que puede suponer la extincidn, deberia modificarse en el
sentido de establecer un plazo minimo de preaviso de 3 meses para la obligacién de desaojo del local.

No se admite la alegacion. No se considera necesario establecer un plazo de preaviso de 3 meses. La
vigencia de los contratos de cesion de uso esta directamente vinculada a la duracién del contrato de
concesion. Cuando esta préxima la finalizacion de una concesidn todos los usuarios del mercado saben y
conocen esta circunstancia. La propia ordenanza establece y facilita la permanencia de los comerciantes en
el mercado cuando finaliza la concesion administrativa y comienza una nueva (articulo 19). Es decir, que no
es necesario dejar el local si se desea continuar la actividad con la nueva concesion. Con ello queda
garantizada la continuidad del servicio.

Sexta.- La entidad ADEPESCA propone en relacion con el articulo 19.2 que el criterio de desempate para la
obtencién de puntos en la primera adjudicacion de locales al inicio de una nueva concesidn, no sea
exclusivamente econdmico (criterio del apartado e)

No se admite la alegacion. El articulo 19 prima, otorgando un mayor nimero de puntos, los criterios de
haber ejercido la actividad durante los Ultimos cinco afios en el local al que se opta, haber realizado
inversiones en el local y la experiencia profesional. Se ha considerado que, en caso de empate, el criterio de
la mejora en el precio de cesion es el mas objetivo.

Séptima.- G - cscnta alegacion en relacion a la falta de consulta de la modificacidn
de la Ordenanza de Mercados.

No se acepta la alegacidn. Se realizé una consulta publica previa entre el 9 y el 23 de octubre de 2018. La
consulta previa incluia a debate las siguientes preguntas:
o Pregunta 1: La regulacion actual no establece un horario minimo de apertura de los mercados. ¢Cdmo

valora la posibilidad de que se establezcan franjas horarias de obligada apertura?

o Pregunta 2: Aparte de actividades recreativas, de promocion, degustacion o de venta temporal a las
que se dedican los espacios comunes de los mercados, ése le ocurre alguna otra actividad que pudiera
desarrollarse en estos espacios?

o Pregunta 3: ¢En qué circunstancias y condiciones considera que la persona titular del uso de un local
comercial puede ceder el ejercicio de la actividad comercial sin perder su derecho de uso?

o Pregunta 4: (Qué opina sobre la posibilidad de que los mercados municipales faciliten locales para la
puesta en marcha de actividades comerciales de temporada o puntuales?

o Pregunta 5.- ¢Qué otras modificaciones introducirian en la Ordenanza de Mercados Municipales?

Justifique la necesidad de dichos cambios.

A las preguntas anteriores se obtuvieron comentarios favorables. En el proceso de redaccion de la propuesta
normativa, la Direccién General de Comercio, Hosteleria y Consumo ha contado con la estrecha colaboracion
del sector, la Federacién de Comercio Agrupado y Mercados de la Comunidad de Madrid (COCAM).
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Cualquier participacion individual se estd sustanciando en el momento procedimental actual, es decir, el
periodo de informacion publica en el que la interesada estd participando a través de sus comentarios y
alegaciones.

Octava.- G »rcscnta alegacion en relacion al predmbulo del texto manifestando
diferentes consideraciones, y sobre el contenido del proyecto (mercados municipales como sitios de
degustacidn no de abastecimiento; la nueva ordenanza convierte los mercados en aparcamientos de bicicletas
y de coches eléctricos, y en productores de energia eléctrica, pero no para los propios usuarios del mercado,
sino para su venta y especulacion, desvirtuando su funcién y su naturaleza; la ordenanza va a permitir realizar
negocio para los concesionarios y el ayuntamiento y reducir costes para el concesionario, pero no para los
usuarios, la ordenanza va a convertir los mercados en un comodin para acabar de derribar el comercio
tradicional y su funcion de abastecimiento a la poblacién al usarlos como instrumentos para seguir
fomentando la conversion a todo el pais en un puro sector de servicios, fomentando la desindustrializacion y
el propio abastecimiento; la ordenanza no se preocupa de la viabilidad del mercado como abastecimiento de
la poblacidn, sino de su transformacién y sometimiento a los OSD; lo que se pretende es desvirtuar la funcién
de mercado y acabar con él al no favorecer la entrada de clientes, sino impedirsela si no poseen una situacién
econdmica desahogada; la ordenanza va a permitir que los usuarios que se lo puedan permitir y no vivan de
sus negocios abran en horario reducido y no presten el servicio publico al que estan obligados; lo que va a
hacer que poco a poco estos usuarios vayan hundiendo el mercado, ademds, el imponer el horario de
mercado al resto de usuarios implica que una persona que esté sola en el local no puede librar ningun dia; la
ordenanza permite a los concesionarios especular con los locales de mercado, ya que no estan obligados a
ceder su uso para alimentacion y bienes basicos, sino para bares o eventos y otros menesteres, ni a buscar la
permanencia de aquel a quien se lo cede; lo que permite la ordenanza es que los mercados se vayan
hundiendo por la implantacion de negocios temporales, y ademas hacer negocio con ello porque las tarifas
que cobran pueden ser superiores a las normales; se discrimina favorablemente al concesionario al permitirle
la cesion de actividad enmascarada bajo el contrato de cesidn de 1 aflo. Ademas, se pretende dejar en vigor
los contratos ya firmados, ya que la disposicidn transitoria dice que se respetan las prorrogas, con los cual los
titulares de locales que los tienen se estdn enriqueciendo a costa de su titularidad, y muchos de estos
contratos fueron firmados con el mismo concesionario, cuyas prérrogas abarcan el total del periodo de
concesion. Lo que se pretende es ahondar en la brecha entre el concesionario y los usuarios que les apoyan
en su gestion, que incluso ya estaban al corriente del cambio de esta ordenanza, y que especulan con su
titularidad, y los que no estaban al corriente de ninguna informacién y a los que sélo se convoca y se usa
ilegalmente para avalar las votaciones en las asambleas, que no pueden hacer lo mismo que los otros
usuarios o el concesionario; impide que los usuarios de los locales tengan acceso a la informacién de la
gestion y no puedan participar en la misma, pero no impide lo mismo a los concesionarios y a sus familiares o
empleados; Utiliza el mismo baremo para un recién llegado que para el que lleva 20 afios, y no tienen en
cuenta la edad ni la inferioridad social por esta causa. Ademds, mejora por ofertar un precio por encima de la
tarifa vigente, lo cual es especulacion; falta de publicacién de los anexos.

No se aceptan las alegaciones. Las modificaciones incorporadas al presente texto no solo pretenden adecuar
la realidad de los mercados municipales, sus concesionarios y usuarios a los continuos cambios que se estan
produciendo en su actividad comercial en el momento presente, sino reposicionar, consolidar y preservar su
modelo de negocio en el tiempo, reflejando las necesidades y requerimientos transmitidos por aquéllos.

El texto incorpora ademas el concepto de economia circular para contribuir aiin mas a la sostenibilidad de los
mercados municipales con estrategias dirigidas a la sostenibilidad y la circularidad, afectando a la logistica de
compra, almacenaje y venta, a la disminucion y gestion de residuos, al acondicionamiento de
infraestructuras, y a la concienciacion de comerciantes y consumidores.
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La gestion de los mercados municipales de Madrid a través de concesion se desarrolla desde hace décadas y
se ha reafirmado como la forma mas eficiente de gestionar estos equipamientos municipales. El
Ayuntamiento no puede decidir sin embargo la forma de organizacion interna y de funcionamiento de las
entidades concesionarias.

En relacién con las actividades a desarrollar en los mercados estas quedan recogidas en el articulo 6. La
modificacién introducida mejora y ordena estas actividades para lograr un mejor servicio de abastecimiento
al ciudadano y de oferta de productos y servicios.

En materia de horarios, a los que hace referencia la interesada, se da una nueva redaccion al articulo 9 con el
objeto de permitir una mayor flexibilidad horaria de los locales en funcion de la naturaleza de la actividad y
ajustada al interés general del mercado y de las disposiciones legales y reglamentarias que resulten de
aplicacién. Los criterios de dicha flexibilidad horaria se estableceran en el Reglamento de Régimen Interior
del mercado municipal, y el horario minimo de funcionamiento de cada local vendra establecido, en su caso,
en el contrato de cesion suscrito entre el concesionario y el usuario cuyo incumplimiento podra dar lugar a la
resolucion contractual.

Asi, se prevé un horario comercial del mercado idéntico al existente hasta ahora, es decir de lunes a viernes
en horario de mafiana y tarde y los sdbados por la mafiana, (siendo 5 horas por la mafiana y 3 horas por la
tarde excepto sabados) para asegurar los horarios de las actividades necesarias para el servicio, tales como
entrada de género, limpieza, carga y descarga o retirada de basuras. Con ello se pretende que los mercados
estén abiertos en estos horarios.

Sin embargo, el Reglamento de Régimen Interior de cada mercado determinara los criterios para la fijacidn
del horario de atencidn al publico de cada uno de los locales.

Esta mayor flexibilizacion permite que cada local pueda tener el horario que mejor se ajuste al tipo de
actividad desarrollada. Por poner algunos ejemplos, las pescaderias no abren los lunes o una actividad de
restauracion debe adecuar su horario a la demanda de los consumidores.

Respecto a las tarifas a las que hace referencia la interesada debe sefialarse que éstas son siempre fijadas por
el Ayuntamiento a través de los pliegos de la concesién de cada mercado. Todo ello sin perjuicio de las
obligaciones de conservacion y mantenimiento de estos equipamientos por parte de los concesionarios. La
ordenanza de mercados recoge los criterios y procedimientos de actualizacidn de estas tarifas que no son
objeto de modificacion, sino que permanece el régimen de la ordenanza de 2010.

En relacidn con contratos de cesion inferiores a un afno, también referidos por la interesada, debe sefialarse
que el articulo 18 ter desglosa los supuestos en los cuales los concesionarios podran acudir a esa modalidad
de cesidn del derecho de uso de locales a terceros, sefialando que ésta no esta sujeta al pago de la tarifa del
local sino a un precio libremente pactado entre las partes, que podra ser superior o inferior a esta en funcion
de la naturaleza y duracion de la actividad. Los supuestos enunciados, que son numerus clausus, tienen por
objeto impulsar y facilitar actividades emprendedoras de corta duracién, asi como promover la dinamizacién
de los mercados municipales.

Respecto a la eliminacion de las cesiones del ejercicio de la actividad se ha procedido a la eliminacién del
contenido del articulo 18.6 de la ordenanza que se referia a la posibilidad de la cesion del ejercicio de la
actividad sin el correspondiente traspaso del derecho de uso, toda vez que la practica ha demostrado que
ese tipo de cesion ha generado disfuncionalidades en la gestion de los mercados municipales debido a la
falta de transparencia en estas transacciones. Y la Disposicion transitoria segunda establece el régimen
transitorio de las cesiones del ejercicio de la actividad sin traspaso del derecho de uso del local, vigentes
antes de la entrada en vigor de la presente ordenanza. Estos contratos mantendran su vigencia solo
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durante el plazo fijado en el correspondiente contrato privado incluidas las prorrogas pactadas con el
objeto de no vulnerar derechos ya adquiridos.

En lo referente a la puntuacion que pueden obtener los comerciantes que quieran obtener un puesto al
inicio de una nueva concesidn se prioriza la continuidad de los que ya estan desarrollando la actividad, por
una razon de utilidad publica, para que el servicio no se vea mermado en ninglin momento de la concesion,
sobre todo en el dltimo tercio.

Los criterios de seleccidn del articulo 19.2 al inicio de la concesion son: el tiempo de ejercicio de la actividad
durante los ultimos cinco afios de vigencia de la anterior concesion en el local al que se opta, la inversion
realizada en el local al que se opta, la experiencia profesional, el compromiso de adopcién de practicas que
incidan en la sostenibilidad y economia circular del mercado y la mejora en el precio de cesidn. En estos
criterios no solo se establece preferencia en la inversidn realizada en el local sino también la ocupacién
anterior del mismo y la experiencia profesional, con 20 puntos para cada uno de estos tres criterios.

La interesada hace referencia a la falta de publicacion de los anexos. No se entiende esta alegacion. El
proyecto de modificacion de la ordenanza de mercados no incluye anexos. Permanecen vigentes los anexos
I'y Il de la ordenanza que no sufren modificacion alguna.

Novena.- D orcscnta alegacion solicitando la regulacién y unificacién de los

regimenes de obras en los mercados y de subvenciones.

No se acepta la alegacion. El régimen juridico de las obras estd previsto en la ordenanza de mercados. El
régimen juridico de subvenciones se encuentra en la Ley y ordenanza de subvenciones y en las diferentes
ordenes de convocatorias. Cada convocatoria de subvenciones tiene sus propios beneficiarios que, en el
caso de los mercados municipales, podran, dependiendo de la convocatoria, ser los concesionarios o los
usuarios de los locales.

Décima.- D roscnta alegacion en relacion al articulo 20 relativo a las condiciones
de traspaso del derecho de uso por el usuario, en el sentido de que se deberia permitir el acceso a la
titularidad del negocio a los familiares no sélo en caso de fallecimiento, sino también en caso de jubilacion.

No se acepta la alegacion. El caso de la jubilacién queda incluido en el articulo 20 en cuanto se puede
realizar un traspaso del derecho de uso en el ambito de las relaciones de derecho privado entre
particulares.

Undécima.-GINEED ' cscnta alegacion en ultimo lugar donde parece hacer referencia a
un caso concreto del mercado en el que ejerce la actividad y que no es objeto de este tramite de
informacion publica relativo al proyecto inicial de modificacion de la ordenanza de mercados, por lo que
procede inadmitirla.

En virtud de lo anteriormente expuesto,

PROCEDE:

Primero. Desestimar las alegaciones formuladas por (GGG - rcpresentacion de

o

la Asociacion Empresarial de Hosteleria de la Comunidad de Madrid “La Vifia”, relativas a la degustacion en los
mercados municipales del articulo 6
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Segundo. Desestimar la alegacién formulada porGi D - rcpresentacion de la

Asociacién Empresarial de Hosteleria de la Comunidad de Madrid “La Vifia”, relativa a la introduccion de un
nuevo apartado 4 en el articulo 9, en referencia a los horarios de locales de hosteleria

Tercero. Estimar parcialmente la alegacion formulada por GEEEIIEIEIENEEEENEEEEEEEEED "
representacion de la Asociacion Empresarial de Hosteleria de la Comunidad de Madrid “La Vifia”, eliminando
el segundo parrafo del apartado 3 del articulo 9, quedando redactado el articulo 9 de la Ordenanza de
Mercados Municipales de 22 de diciembre de 2010 en los siguientes términos:

“Articulo 9. Horarios.

1. El reglamento de régimen interior del mercado fijard el “horario comercial del mercado”, es decir, el
de apertura y cierre al publico de sus instalaciones, asi como los horarios de las actividades
necesarias para el servicio, tales como entrada de género, limpieza, carga y descarga o retirada de
basuras.

2. Con independencia del numero de locales abiertos en cada momento, el horario comercial del
mercado definido en el apartado 1 asegurard, como minimo, la apertura de este de lunes a sdbado, 5
horas en horario de mafiana, y de lunes a viernes, y 3 horas en horario de tarde.

3. El reglamento de régimen interior determinard asimismo los criterios para la fijacion del horario de
atencion al publico de cada uno de los locales.

4. Todos los locales del mercado deberdn permanecer abiertos y atendidos, de lunes a viernes, un
minimo de cuatro dias durante dos horas en el horario de mafiana y un minimo de una hora en el
horario de tarde dentro del horario comercial del mercado definido en el apartado 1.

5. Los contratos de cesion suscritos entre el concesionario y los usuarios deberdn especificar el horario
minimo de funcionamiento de cada local y las consecuencias de su incumplimiento, que podrdn
incluir la resolucion del contrato por el concesionario. En los casos en los que el contrato de cesién no
indique un horario especifico, se entendera de aplicacion el horario comercial del mercado”.

Cuarto.- Desestimar la alegacidon presentada por¢ D, < rcpresentacion de la Asociacion
de empresarios detallistas de pescados y productos congelados de la Comunidad Auténoma de Madrid

(ADEPESCA) v G <, rcpresentacion de la Confederacién Empresarial de

Madrid — CEOE, relativa a la modificacidn del articulo 13.1, sobre la utilizacion y gestidén de espacios comunes
del mercado.

Quinto.- Desestimar la alegacién presentada por D -n representacion de la Asociacién
de empresarios detallistas de pescados y productos congelados de la Comunidad Auténoma de Madrid

(ADEPESCA) v - rcpresentacion de la Confederacion Empresarial de
Madrid — CEOE, relativa a una nueva redaccién articulo 18 bis 4 para el caso de la extincidn de los contratos
de los usuarios con el concesionario al final de la concesion.
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Sexto.- Desestimar la alegacion presentada por (D, -, rcpresentacion de la Asociacion de
empresarios detallistas de pescados y productos congelados de la Comunidad Auténoma de Madrid

(ADEPESCA) v G <, representacion de la Confederacion Empresarial de

Madrid — CEOE, relativa al articulo 19.2 y el criterio de desempate para la obtencion de puntos en la primera
adjudicacién de locales al inicio de una nueva concesion.

Séptimo.- Desestimar la alegacion presentada por D '-|ativa a la falta de consulta de
la modificacion de la Ordenanza de Mercados.

Octavo.- Desestimar las alegaciones presentadas por (D r-|ativas al preambulo de la
Ordenanza, la regulacion y unificacion de los regimenes de obras en los mercados y de subvenciones vy las
relativas al traspaso de los locales.

Noveno.- Inadmitir el resto de alegaciones presentadas por D -or no guardar
relacién con el contenido del proyecto inicial de Ordenanza de modificacién de la Ordenanza de Mercados

Municipales de 22 de diciembre de 2010.

En consecuencia, y a tenor de lo establecido en el articulo 48.3 de la Ley 22/2006, de 4 de julio, de Capitalidad
y de Régimen Especial de Madrid, procede que, a propuesta del titular del Area de Gobierno de Economia,
Innovacién y Hacienda, por la Junta de Gobierno de la Ciudad de Madrid, se resuelvan las alegaciones
presentadas, aprobando el proyecto definitivo, y se proponga al Pleno, previo dictamen de la Comisién
Permanente de Economia, Innovacién y Hacienda, la aprobacién de la Ordenanza de modificacion de la
Ordenanza de Mercados Municipales de 22 de diciembre de 2010.

Firmado electrénicamente

LA DIRECTORA GENERAL DE COMERCIO, HOSTELERIA Y CONSUMO

Concepcidn Diaz de Villegas Solans
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